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11 60% dei cosmetici
al mondo ¢ italiano

Il settore vale nel complesso 14 miliardi di euro

Monica D’Ascenzo

= Un mercato da 14 miliardi.
Questo il valore del settore co-
smetico italiano, che & leader a
livello globale con la produzio-
ne del 60% del make-up distri-
buito a livello mondiale. Un
mercato in continua crescita
che dopo aver raggiuntoi1o mi-
liardidiprodottonel2015conun
incremento del 4,1% sull'anno
precedente, continuera a cre-
scere anche quest'anno. Le sti-
me sono per un incremento del
fatturato di un altro 4%. Alla
produzione si sommano altre
due voci: i macchinari che han-
no un fatturato di 200 milioni di
euro e I'imballaggio altri 3 mi-
liardi di euro. Ne] complesso,
quindi, il comparto, da oggi in
mostra al Cosmoprof di Bolo-
gna, vale per 1'Italia poco pil1 14
miliardi di eurol'anno.

Lo studio sul settore di Uni-
pro hasottolineato come nono-
stante la stabilizzazione del
mercato domestico, € comun-
que ancora la compoinente

esteradelladomandaaincidere
significativamente sulla cresci-
ta del fatturato: le esportazioni
nel 2015 hanno infatti registrato
un incremento del 14,3% solo in
riferimento ai prodotti finiti,
esclude quindi le materie pri-
me. Il valore & stato di circa 3,8
miliardi di euro. E anche per
I'anno in corso il contributo
dell'export & considerato rile-
vante: la domanda estera do-
vrebbe crescere del 9oo a fronte
diunbenpitimodesto +0,9%del
mercato italiano

L'industria ad oggi conta
3smila diretti, che diventano
200mila conl'indotto ele don-
ne impiegate nel settore rap-
presentano il s549% (circa
19.000), mentre la media
dell'industria manifatturiera é
ferma al 28%. Nello spaccato
per competenze,ilaureatirap-
presentano I'11% deglioccupa-
ti, contro una media nazionale
del 6w eledonnelaureatesono
circa 1.700, il 45% dei laureati
nel settore. Oltre agli specia-

lizzatiinchimicafarmaceutica

e cosmetologia, sono numero-
si gli addetti specializzati in
particolare in economia e
marketing di canale.

I comparto &, inoltre,
all'avanguardia per la ricerca e
l'innovazione. A livello finan-
ziario il valore degli investi-
mentiperl'innovazioneelatec-
nologia, laricerca e lo sviluppo
le imprese della cosmesi in Ita-
lia investono circa il 79 del fat-
turato, contro unamedia nazio-
nale stimata attorno al 3%.

Effervescente il mercato del-
le startup, che prendono avvio
soprattutto dalle materie prime
naturali che 1'Ttalia offre. Pro-
prio per questo il costo delle
materie prime riesce ad essere
contenuto: per il 67% degli in-
tervistati da Unipro le materie
prime hanno un costo sotto il
3%, per il 109% degli intervistati i
costi sono oltre il 6o, mentre il
restante 23% ha costi compresi
tra 3 e 6%. Per I'anno in corso,
pero, ci si attende un aumento

per il 35% degli intervistati.

Se si guarda ai mercati di
sbocco dell'industria cosmeti-
ca italiana la Francia resta il
primo importatore con un pe-
s0 in aumento del 5% nel 2015
da 191 a 213 milioni di euro, se-
guita dalla Germania stabile a
181 milioni e Stati Uniti con 141
milioni (+21,3%). Particolar-
mente interessante l'incre-
mento registrato da Hong
Kong (+30,7%) e Emirati Arabi
Uniti(+33,9%) convaloriattor-
no ai7o milioni I'anno.

L'innovazione viene anche
dai driver si maggior rilievo per
iconsumatorinel triennio 2015~
2017: al primo posto ['e-com-
merce (20%), seguito dalle ven-
dite del multicanale (14%). Ma
fanno la loro comparsa anche i
social media (+13%) . Enon éun
caso che personaggi come Clio
Make Up possano contare oltre
2milionidifansuFacebookeol-
trerysmilafollowerssu Twitter.

startup@ilsole24ore.com
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